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«Print»: zerstiickeltes Okosystem in der Schweiz
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Web: aufgesplittertes und vielfiltiges Okosystem
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Quelle: Martin Grandjean, Universitat Lausanne, Situation 2015. http://www.martingrandjean.ch/medias/
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Kommunikationsraume franzosische Schweiz
gemass WEMF (Typologie 1000)

Espaces de communication Suisse RomandBezampresse nach WEMF_Typ0|Qgie 1000 UJ_EFﬂ -

T ) UNIVERSITE .- “Le Quotidien Jurassien '(17 807 Ex., Delemont)
7> DE GENEVE '+ Le Franc-Montagnard (2'215 Ex., Salgneregler)
L'Ajoie (9'260.Ex., Porrentruy)
‘Le Journal du Jura (8 846 Ex., Biel)
ARCinfo (25'181 Ex., Neuchatel und La Chaux-de-Fonds)
“ La Reglon Nord Vaudois: (4'528 Ex., Yverdon-les-Bains)
-+ La Broye (8767 Ex., Payerne)
-« La Liberté (38'423 Ex., Fribourg)
+La Gruyeére (40'405 Ex., Bulle)
+ Le Messager (3200 Ex., Bulle)
~+ L'Echo du Gros de Vaud (19'234 Ex., Echallens)
* 24heures (50'445 Ex. Gesamtausgaben, Lausanne)
. \Le Matin Dimanche (89'827 Ex., Lausanne):
* Le Temps (35'071 Ex., Lausanne)
* Le Journal de Morges (35'982 Ex Morges)
La Cote (7'971 Ex., Nyon)
La Tribune de Genéve (33'566 Ex., Genf)
Le Courrier (7'014 Ex., Genf)
La Gazette (33'110 Ex., Sion)
Le Nouvelliste (35'851 Ex:, Sion)
e Journal de Sierre et/du Valais central (25'570 Ex., Sion)
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Quellen: WEMF Gebietskarte, 2014, und WEMF Auflagebulletin, 2019
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Wovon ist die Rede? Von einem Hybriden
(Information + Werbung) von 6ffentlichem Interesse

2004 wird auf Initiative von «Schweizer Medien» eine neue Pressetypologie in der Schweiz eingeflhrt.
Die WEMF definiert diese nach den in enger Zusammenarbeit mit dem Verband der Schweizerischen
G -‘?P\‘ UNIVERSITE Werbegesellschaften (VSW) festgelegten Kriterien wie folgt:

& 22

Tages-, regionale Wochen- und Sonntagspresse (Typologie 1000)
Publikums-, Finanz- und Wirtschaftspresse (Typologie 2000)

Spezialpresse (Typologie 3000)

Fachpresse (Typologie 4000)

' 0
Medl@I_AB : A ? Die neue Typologie unterscheidet zwischen «Verkauft» und «Gratis».

Die erste Kategorie - Typologie 1000 — umfasst die Titel, «die universelle Informationen liber

Aktualitaten, Politik, Wirtschaft und Sport enthalten, sich an breite Bevolkerungsschichten
richten und jedermann zuganglich sind.» Die allgemeine Informationspresse gilt als von &ffentlichem
Interesse.

Die Tagespresse erscheint mindestens viermal pro Woche. Sie ist in neun Unterkategorien nach Auflage
und Vertriebskanale gegliedert.

Die regionale Wochenpresse erscheint weniger als viermal pro Woche.

Quellen: VSW, Schweizer Presse 2012, AMEZ-DROZ, Philippe: «La mutation de la presse écrite a I'ére numériquey,
Slatkine 2015, S. 41-45.
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Anzahl Titel

Anzahl Titel pro Kanton
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Quelle: WEMF/VSW Typologie der Schweizer Presse (Stand per 31.12.2017)
Definitionen: Tagespresse (mind 4x pro Woche, Typologie 1100); Sonntagspresse (1x pro Woche, Typologie 1700); Regionale Wochenprasse (< 4x pro Woche) Typologie 1100)

Quelle: Schweizer Medien, Marz 2018.
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Tagespresse sehr stark in Mitleidenschaft gezogen

PRESSE: EVOLUTION DES RECETTES PUBL. NETTES DEPUIS 2007 (MIO CHF)
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2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
B Recettes publicitaires nettes en mio CHF — — Moyenne sur 10 années: 1707 mio CHF
2016 2017
en mio CHF en mio CHF
Presse quotidienne 539 473
Presse hebdomadaire 139 142
Presse dominicale 105 77
Presse grand public 275 242
Presse financiére et économique 29 25
Presse spécialisée 89 81
Presse professionnelle 87 76
Total 1264 1117

Quelle: SWS, https://statistiqueenpublicite.ch/fr/downloads/publication-2016-1/presentation-des-depense-publicitaires.pdf-1
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Typologie 1000: Tages-, regionale Wochen- und
Sonntagspresse
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Quelle: SWS, Urs Wolfensberger, Executive Director of Marketing and Sales, WEMF, 25.05.2018

Anzahl Titel nach WEMF-Typologie 1000 / 2017:

Deutschschweiz: 336 82.,4%
Franzosische Schweiz: 59 14,5%
ltalienische Schweiz: 11 2, 7%
Ratoromanische Schweiz: 2 0,4%
Total 408 100%

Quelle: VSW Mediendatenbank
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Les 4 premiersgroupes de presse
@E) niersnt suisse et les autres en 2005
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B part des 4 premiers groupes
de presse suisse en 2005

W part des autres groupes en
2005

Genf, 14. September 2018. Link: http://www.ville-

presentation.pdf

Direkte Folge: verstarkte Konzentration

Les 4 premiersgroupes de presse
suisse et les autres en 2017

1 part des 4 premiers groupes
e presse sisse en 2017

1 parte des autres grotipesen
2017

Autor der Grafik und Quelle: Professor Patrick-Yves Badillo, Medialab, UNIGE, Veranstaltung ActMedia, Stadt

geneve.ch/fileadmin/public/Departement_3/Documents_d_actualite/googlization-concentration-medias-
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Meinungsmacht der Medien VD/FR/VS:
starke Konzentration der Quellen

Abb. 3: Meinungsmacht Medienkonzerne

Anteile an summierter Meinungsmacht in Medienraum

Vaud/Fribourg/Valais
Ringier: 2%
Hersant: 4%
Tamedia: Ubrige )
239, Unternehmen:

37%

SRG SSR:
34%

Publicom 2018

SRG SSR in Vaud/Fribourg/Valais Konzern mit grésster

Meinungsmacht von 34% (Medienmarken: v.a. RTS
Un, La Premiére, RTS Deux, Couleur 3, rts.ch)

Tamedia Nr. 2 mit 23%, im Regionenvergleich
Uberdurchschnittlich (v.a. 20 minutes, 24 Heures, Le
Matin, Le Matin Dimanche, Tribune de Genéve)

Zwei grosste Konzerne SRG und Tamedia erreichen
zusammen mehrheitliche Meinungsmacht (57%)

Ubrige Unternehmen erreichen im Medienraum
Vaud/Fribourg/Valais zusammengenommen grésste
Medienmacht von 37% (v.a. TF 1, M6, France 2, La
Liberté, LFM)

Hersant und Ringier teilen sich restliche 6% der
Meinungsmacht in Vaud/Fribourg/Valais

Quelle: Medienmonitor Schweiz, BAKOM, Publicom 2018, Untersuchungsperiode 2017
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Jugendliche und Konsum von Online-Inhalten

Musik- Streaming-Abo

iﬁ@ UNIVERSITE
'°. DE GENEVE

Medi@LAB-Genéve, Institut
des sciences de la communication,
des médias et du journalisme

Medi@LAB b N

Abofemsehen, zB. Telecub

< Ao giner Tageszeiung

Filmr und Senen-Sireaming-Abo

D

e

E-Book-Abo 2
M-1165
a 25 50 75 100
Prozentangaben
L e S
Abbildung 20: Abobesitz der Jugendlichen
Quelle: James-Studie 2018 — Mediale Freizeitbeschaftigungen, S. 27
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Die «Display»-Werbung nutzt der Presse
Die «Search»-Werbung nutzt nur Google

5 2 .
\ﬁF/ gglggﬁégg Publicité en ligne 2016 2017
en mio CHF en mio CHF
EERS e Display en lgne 247 265
Annuaires en ligne 130 131
' 0 Rubriques en ligne 245 264
Medl@l.AB g ] ¢ Publicité par moteurs de recherche* 450
s Marketing affilié* 21 2
Total 1094 2100**

* Source: Media Focus «Rapport du semestre en ligne 2017/02 »
¥* Les données ne peuvent étre comparées avec les années précédentes

Display: «klassische» Online-Werbung wie Banner
Affiliate-Marketing: Plattform fur den Verkauf von Drittprodukten, z.B. Amazon

Quelle: SWS, https://statistiqueenpublicite.ch/fr/downloads/publication-2016-1/presentation-des-depense-publicitaires.pdf-1
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Wichtigste Quellen

- WEMF Werbemedienforschung (www.wemf.ch)

- Admeira: Media Facts 2018
(https://admeira.ch/uploads/public/mediaguide/Media Facts 2018 D.pdf)

- Stiftung Werbestatistik Schweiz (www.werbestatistik.ch)

- Kommunikation Schweiz (vormals Schweizer Werbung): Aktuelles aus der Branche
(https://www.ks-cs.ch/de/)

- Bundesamt fiir Kommunikation (BAKOM): Medienmonitor Schweiz 2017
(https://www.medienmonitor-schweiz.ch/)

- Bundesamt fiir Statistik (BFS): offizielle Daten (www.bfs.admin.ch)
- Media Focus: Fernsehen, Internet, neue Medien (www.mediafocus.ch)

- Universitat Zirich (ZHAW): James-Studie 2018
(https://www.zhaw.ch/storage/psychologie/upload/forschung/medienpsychologie/jam
es/2018/Ergebnisbericht JAMES 2018.pdf

- Stadt Genf, ActMedia, 14. September 2018, Link: http://www.ville-geneve.ch/mairie-
geneve/manifestations-evenements/actmedia/

Liste nicht abschliessend
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Vielen Dank flir lhre Aufmerksamkeit!

Dr Philippe Amez-Droz

Philippe Amez-Dro

MEDIAS SUISSES LA MUTATION DE
LA PRESSE ECRITE A

Medi@LAB-Genéve, Institut

A L’ ERE L'ERE NUMERIQUE
NUMERIQUE
LES CONSEQUENCES DE LA CRISE

DE LA DEMANDE PUBLICITAIRE
DE 2008-2009 SUR L'OFFRE DE CONTENUS
D'INFORMATION EN SUISSE ET DANS
QUELQUES PAYS INDUSTRIALISES

des médias et du journalisme

Medi@LAB e

Editions Slatkine
Genéve
2015

philippe.amez-droz@unige.ch
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